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Les Ateliers
Complémentaires

Iac PLV ET AGENCEMENT
—_— DE POINT DE VENTE

Spécialiste de I'agencement de magasin,

ERIC LETERTRE de 'aménagement de boutique, de
Responsable décoration de vitrine, de I'impression de
commercial PLV, ou encore de supports produit et

linéaires.
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POUVEZ-VOUS
NOUS PRESENTER
VOTRE AGENCE ?

Les Ateliers Complémentaires sont
pasés dans la Nievre et nous sormmes

spécialisés dans la PLV et 'agencement

de point de vente. Notre cceur de
meétier est la PLV métal. Nous sormmes
composé de 2 structures
indépendantes : un bureau d'études et

un atelier d'impression numeéerique.
Notre effectif tourne autour d'une
dizaine de personnes pour un chiffre
d'affaire d'environ 2 millions d'euros.

QU| SONT VOS CLIENTS 7

Nous travaillons principalement avec des PME. Mais
nous avons egalement dans notre portefeuille de
grandes margues comme Cofel en literie qui regroupe
les marques Bultex, Epeda, Merinos ou des marques
d'épiceries fines comme la Bateliere ou Albert Menez.
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QUEL EST VOTRE USAGE « L'ADN data Pcrmef de mieux cibler, de
OF LADN DATA? gagner du temps et davoir des infos
Jel'utilise en prospection « pur et %ualiﬁées »

dur ». Quand je cible un secteur
comme I'épicerie par exemple je
vais chercher tous les individus
présent sur ce secteur.

Le CRM me permet aussi de
préparer mes appels. En effet, grace
a 'ADN DATA j'identifie un panel de

5 Q Recherche smpie

prospects sur lesquels je vais mener AR e e
une petit enguéte gui va me S . - o s e
permettre ensuite de les adresser . Erm e ——
par mail ou par téléphone, pour .

‘CONSTRUENE BUTANT 4 poINTS dentrés

leur proposer un produit qui e e

LOREAL PRODUITS GRAND PUBLIC
collabore avec plus de 71 agences dont

permette d'améliorer I'existant. e o s e

.

LOréal promier annonceus & inaugurer foffre EcaresponsiAd
LOréad est lo premier annonceur & activer fobfre EcoRespons
travvers une cam._
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o L S O | REOSAGET
DE UADN DATA?

Je cherche plutdt des fonctions marketing et
communication. Ce qui nous intéresse dans un
premier temps ¢'est de trouver la structure du mail, |
et le lien vers le site’'Internet qui nous permet de

VOIr Sila société est dans notre cible,

 L'ADN DATA nous permet-d’identifier des sociétés

gue nous travaillons ensuite comme si elles étaient
clienrelliideeeqt deGiblerta DESBIN PIEC]E Mos
prospects avant de les contacter. (

QUERSES FONCHIONNGLITES
UTILISEZ-VOUS LE PLUS ?

Nous utilisons principalement le mode
Recherche et Recherche Avancee.

O\ Recherche simple Recherche avancée
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« Il y o euun avant et un apres covid, avec un trowde2ans

pendant (equel il a fallu trouver dautres facon dertiavailer.»
L

L ES POINTS FORTS
DF L'ADN DATA? COMMENT TRAVAILLIEZ-VOUS

AVANT L'ADN DATA?

L'ADN DATA nous permet de mieux
cibler, de gagner du temps et d'avoir
des infos qualifiées. Sur les salons, je
prends les stands en photo et ensuite je
regarde sije trouve la societe dans
L'ADN DATA.

Quand elle n'y est pas je contact le
sucess manager pour m'accompagner.

facon de travailler.

Siavant, on envoyait un mailing généeralis

aujourd'nui on privilégie jres:
nous constatons un taux d'ouverture qui est bien supérieur !
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« LADN DATA est la premiere PN —
é’n:gc ) la prospcc’rion. {(4 LADN A FACILITE?
sorte de pré-prospection N VOTRE TRAVAIL :

Voici le contexte gue Nous avons tous
rencontrés :

UTILISEZ VOUS
DAUTRES OUTILS 7

Avant j'allais souvent sur Link mais je
trouve gue le réseau est moins
pertinent et prends un virage de type «
sous facebook professionnel » qui ne
me seduit pas.
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L ADN DATA, UNIBRSOLUTION RE
PROSPECTION COMMERCIALE QUALIFIEE

Depuis plus de 20 ans, LADN Data (ex
Doc Marketing) accompagne de
nombpreuses sociétés dans le
développement de leurs activités
commerciales et marketing. Durant ces
derniers mois, et pendant les différents
confinements, ces métiers ont évolué
de facon exponentielle, ce qui a amené
les équipes a s'interroger sur leurs
missions et a modifier la solution en
profondeur pour devenir LADN Data.

L'ADN Data appartient a LADN Groupe
et a son média L'ADN, dont |'objectif
commun est d'aider les entreprises a
s'orienter dans un monde gui change,
de raconter les innovations complexes
et de décrypter I'épogue. « A L'ADN
Groupe, Nous voulons participer a
I'émergence de la nouvelle économie
en accompagnant les entreprises par le
récit, en les connectant aux données
utiles », explique Adrien de Blanzy,
président de L'ADN Groupe.
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L'ADN DATA VOUS PERMET D'ACCEDER A DES DONNEES
ESSENTIELLES POUR DEVELOPPER VOTRE ACTIVITE !
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DECIDEURS VERIFIES EMAILS NOMINATIFS ANNONCEURS AGENCES D’EUROS
DE BUDGETS



ACCELEREZ VOTRE
DEVELOPPEMENT

COMMERCIAL ET
DEVENEZ UADN DATA !
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data.ladn.eu



